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1. Kontekst i uvod

1.1. Uvod o Planu upravljanja turistickom destinacijom

Plan upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ predstavlja klju¢ni strateski dokument usmjeren na
odrzivi razvoj turisticke destinacije. lzraduje se u svrhu provodenja reforme hrvatskog turizma, s
ciljem uspostave ucinkovitijeg, odrzivog i konkurentnog sustava upravljanja destinacijama. Ovaj
dokument predstavlja temeljni strateski alat destinacije Opcine Vojni¢ kojim se definira smjer
razvoja, prioriteti, mjere i aktivnosti uskladene s nacionalnim i regionalnim ciljevima turisticke
politike. Pravna osnova za izradu i donoSenje Plana proizlazi iz Zakona o turizmu (NN 156/23),
Pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/24), Pravilnika o
pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24) te Smjernica i uputa Ministarstva
turizma i sporta za izradu i provedbu planova upravljanjal. Kao takav predstavlja temelj za
zajednicko djelovanje dionika, ulaganje u projekte od vaznosti za destinaciju te sustavno pracenje i

prilagodbu lokalnog turistickog razvoja suvremenim turistickim trendovima.

U izradi Plana upravljanja destinacijom posebno se vodilo racuna o uskladenosti s vaZeéim
strateskim dokumentima na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini. Plan je izraden u skladu s
ciljevima i smjernicama Strategije razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do 2030., kao i s
nacionalnim i regionalnim marketinskim planovima turizma. Takoder su uvaZene razvojne strategije
Karlovacke Zupanije i Opcine Vojnié, prostorni planovi, lokalni akcijski planovi te ostali sektorski
dokumenti od znacdaja za turizam i razvoj prostora. Time se osigurava koherencija Plana s

viSerazinskim politikama i okvirima financiranja.

1 Ministarstvo turizma i sporta (2024). Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom. Dostupno na mreznoj stranici:
https://mint.gov.hr/alati-za-upravljanje-razvojem-turizma-u-destinaciji/23970



Podrucje destinacije Opcine Vojni¢, prema Indeksu turisticke razvijenosti za 2023. godinu, svrstano
je u IV. kategoriju, koja obuhvada destinacije s ogranicenom razinom turistickog razvoja, ali
istodobno sa znacajnim potencijalom za unapredenje turisticke ponude i ostvarenje dugoro¢no
odrZivog rasta. U tom pogledu nije bio potreban izracun prihvatnog kapaciteta destinacije. Plan

upravljanja destinacijom Opcine Vojni¢ donosi se za razdoblje od 2025. — 2029. godine.

1.2. Komunikacijska strategija Turisticke zajednice Opcine Vojnic¢

Komunikacijska strategija dokument je od iznimne vaZnosti za podizanje svijesti o aktu strateskog
planiranja te se izraduje kao dokumentirani okvir u kojem su detaljno navedeni koji komunikacijski
alati bi bili najprimjereniji za ciljanu skupinu Turisticke zajednice Opcine Vojni¢. Komunikacijska
strategija osigurava sve azurne komunikacije prema ciljanim skupinama, osigurava mehanizam za
traZenje povratnih informacija i djelovanje temeljem prikupljenih informacija te potice ukljucivanje

vanjskih klju¢nih dionika i utvrduje potrebne radnje za provedbu strategije.

Komunikacijski akcijski plan je dokument uzeg sadrzaja od komunikacijske strategije te sadrzava vise
pojedinosti od komunikacijske strategije. U pravilu komunikacijski akcijski plan odgovara na pitanja
kada i kako. Komunikacijskim akcijskim planom, kao sastavnim dijelom Komunikacijske strategije
odreduju se komunikacijske aktivnosti, ciljane skupine kojima su komunikacijske aktivnosti
namijenjene, komunikacijski alati te se definira vremenski okvir za postizanje komunikacijskih

ciljeva.

1.3. Analiza stanja

Analiza stanja nacina komuniciranja odredenog subjekta, u ovom slucaju Turisticke zajednice
Opcine Vojni¢ pokazuje trenutno stanje te predstavlja kljuéni korak u procesu planiranja

unaprjedenja postojecih nedostataka ukoliko isti postoje.

Analiza stanja nacina komuniciranja Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ pokazuje kako su
komunikacijske aktivnosti dobro osmisljene no zahtijevaju ulaganja dodatnih resursa kako bi razvili

bolji pristup provodenju komunikacijskih aktivnosti i bolje povezali razlicite kanale komunikacije. Za



poboljsanje promocije i upravljanja destinacijom, nuZno je jacati prisutnost na digitalnim
platformama, unaprijediti koristenje modernih alata te razviti suradnju s klju¢nim partnerima. Ovi
koraci predstavljaju klju¢ne smjernice za unapredenje komunikacijskih aktivnosti i strategija

turizma, s ciljem uskladivanja s principima odrZivog i pametnog razvoja destinacije.

Prema ¢lanku br. 10. Zakona o pravu na pristup informacijama (NN 25/13, 85/15, 69/22) tijela javne
vlasti su obvezna na internetskim stranicama na lako pretraziv nacin i u strojno Citljivom obliku
objavljivati informacije medu kojima su: zakoni i ostali propisi koji se odnose na njihov rad, godisnji
planovi, programi, strategije, upute, izvjeS¢a o radu, financijska izvjeS¢a i drugi odgovarajudi

dokumenti?.

Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ aktivno koristi drustvene mreze kao kanal komunikacije sa
potencijalnim i postoje¢im posjetiteljima, posjeduje sluzbenu Facebook stranicu koja sluzi za
informiranje lokalnog stanovnistva odnosno pratitelja stranice o planiranim manifestacijama,
zanimljivostima o Opcini Vojni¢ kako bi se odrzao kontakt s postoje¢im i potencijalnim

posjetiteljima.

KoriStenje drustvenih mreza donosi prednost dvosmjerne komunikacije i brze reakcije na upite
korisnika. Ipak, prepoznatljivost sluZzbene stranice Turisticke zajednice Opéine Vojni¢ jos je uvijek
relativno niska u odnosu na njezin potencijal. Nedostatak napretka moZe se pripisati nekoristenju
alata poput Google Ads ili Facebook Ads kampanija, koji su temelj za ciljano oglasavanje i dosezanje

specifiénih trZzisnih segmenata na digitalnim platformama.

2 Zakon o pravu na pristup informacijama. Proci$c¢eni tekst zakona. Narodne novine broj 25/13, 85/15, 69/22.



2. Ciljevi Komunikacijske strategije Turisticke zajednice Vojnié

Ciljevi su klju¢ni dio strategije, kojima se vodi proces donoSenja odluka te se osigurava fokus pri
ocjenjivanju. Postavljeni ciljevi trebaju konkretni, mjerljivi, ostvarivi, realni i vremenski odredeni
(SMART).

Komunikacijskom strategijom Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ definiraju se sljedeéi opdi ciljevi:
% Opdicilj: Podizanje svijesti javnosti o vaznosti Plana upravljanja turistickom destinacijom

Komunikacijskim strategijom Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ definiraju se sljededi specifi¢ni
ciljevi:
& Specifiéni cilj 1. Uspostava suradnje i u¢inkovite komunikacije svih dionika prilikom faza

provedbe i pracenja provedbe te vrednovanja Plana upravljanja turistickom
destinacijom Turisticke zajednice Opcine Vojni¢;

& Specifiéni cilj 2. Unaprjedenje informiranosti javnosti i razmjene informacija te jaanje
transparentnosti prilikom faza provedbe i pracenja provedbe te vrednovanja Plana
upravljanja turistickom destinacijom Turisticke zajednice Opcine Vojnic.



3. Ciljana skupina Komunikacijske strategije Turisticke zajednice Opcine Vojnic

Ciljana publika komunikacijske strategije jest skupina do koje se Zeli doprijeti komunikacijom. Ciljana
publika obi¢no se segmentira na temelju zajednickih karakteristika. Ciljane skupine, odnosno
publika prema kojima su usmjerene komunikacijske aktivnosti Komunikacijske strategije Turisticke

zajednice Opcine Vojnic, su sljedece:

Interna publika: Eksterna publika:

Skupétina Zajednice o MEd,iji
Turisti¢ko vijece Zajednice o  Sirajavnost

Predsjednik Zajednice

O O O O

Stanovnistvo Opcine

Interne ciljne skupine

Skupstina Zajednice Skupstina Zajednice donosi klju¢ne odluke vezane
uz statut, program rada i poslovanje Zajednice,
ukljucujudi izbor ¢lanova Turisti¢kog vijeca i nadzor
nad izvrSenjem programa. Takoder razmatra vazna
pitanja i inicira mjere za ostvarivanje ciljeva
Zajednice, dok istovremeno nadzire poslovanje i
osigurava uskladenost s propisima. Redovito
provodi nadzor i donosi odluke prema potrebama
¢lanova ili na zahtjev ministarstva.

Skupstina Zajednice je najvisSe tijelo upravljanja u
Zajednici. Cine je predstavnici fizickih i pravnih
osoba, ¢lanova Zajednice s podrucja Opcine.
Turisticko vijeée Zajednice Turisticko vijece Zajednice izvrsno je tijelo Skupstine
Zajednice te prema njima snosi svoju odgovornost.
Turisticko vijece Zajednice provodi odluke Skupstine
i upravlja imovinom te poslovanjem Zajednice u
skladu s programom rada. Takoder priprema
prijedloge, izvjeséa i misljenja za Skupstinu, donosi
akte za rad strucne sluzbe, te imenuje i razrjeSava
direktora Zajednice. Osim toga, odgovorno je za
suradnju s drugim turistickim zajednicama i
obavljanje drugih poslova predvidenih Zakonom.



Predsjednik Zajednice

Mediji

Sira Javnost

Predsjednik Zajednice predstavlja Zajednicu te je
ujedno i predsjednik Turistickog vije¢a. DuZnost
predsjednika Zajednice obnasa nacelnik.

Predsjednik Zajednice vodi rad SkupsStine i
Turistickog vijeca, sazivaju¢i i predsjedajuci
njihovim sjednicama. On organizira, koordinira i
uskladuje aktivnosti Zajednice u skladu sa zakonom
i Statutom, te se brine o zakonitom i pravodobnom
izvrSenju njenih  zadataka. Takoder, pokrece
suradnju s drugim turistickim zajednicama i tijelima,
te potpisuje odluke i akte donoSene od strane
Skupstine i Turistickog vijeca.

Eksterne ciljne skupine

Svi vaZzni mediji na nacionalnoj, regionalnoj i
lokalnoj razini koji se bave temama vezanim uz
stanje, razvoj i aktualnosti na podrucju Turisticke
Zajednice Opcine Vojni¢ predstavljaju klju¢nu ciljnu
skupinu. Mediji su vazni jer, osim $to su dionici,
imaju i klju¢nu ulogu u komunikaciji — djeluju kao
posrednici koji prenose vaine informacije prema
drugim ciljnim skupinama, posebice Siroj javnosti.
Skupina obuhvaéa sve gradane i poduzetnike u
Opcini Vojnié¢, pri ¢emu ¢e komunikacija biti
prilagodena razli¢itim podskupinama, s posebnim
naglaskom na stanovnike i turisticke poslovne
subjekte unutar opcine. Ove podskupine bit ce
pozvane da aktivno sudjeluju u fazi javnog
savjetovanja o PUTD-e, pa je vaino da ih
prethodno informiramo i potaknemo na
sudjelovanje.



4. Strategija oglasavanja kao dio Komunikacijske strategije Turisticke zajednice
Opcine Vojnic¢

Strategijom oglasavanja odreduju se i definiraju komunikacijske metode najprikladnije za doseg
ciljanog trzista, zatim na koji nacin ce se koristiti pojedini mediji te kako ¢e se poruke prenositi te se
izraduje vremenski plan. Kod planiranja strategije oglasavanja vazno je uzeti u obzir raznolikost
ciljanih skupina. Turisticka zajednica Opcine Vojni¢ komunicirati ¢e ciljanim skupinama kroz
koristenje sljedecih oblika komunikacije: neposredna komunikacija, digitalni mediji te tradicionalni
mediji.

4.1.Komunikacijski alati

Kako bi se omogucdila ucinkovita provedba komunikacijskih aktivnosti, definirani su sljededi
komunikacijski alati:

o Vizualni identitet Turisticke zajednice Opéine Vojni¢ — vec¢ postojeci jedinstveni vizualni
identitet ¢e osigurati prepoznatljivost TZ Opcine Vojnic¢

o Sluzbena web stranica Turisticke zajednice Opéine Vojni¢ — ovaj kanal komunikacije
predstavlja glavni izvor informacija o procesu provedbe Plana upravljanja turistickom
destinacijom za sve ukljuéene u njegovu izradu, potencijalne posjetitelje te ostalu
zainteresiranu javnost. Takoder, web stranica koristiti ¢e se kao mjesto pohrane sluzbenih
dokumenata u digitalnom formatu;

o Sluzbena adresa elektronic¢ke poste Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ — koristiti ¢e se za
redovnu i sluzbenu komunikaciju interne i eksterne publike.

o Drustvene mreze — putem komunikacije na drusStvenim mrezama povecavaju se
komunikacijski ucinci i doseg prema ciljnim skupinama Sto ¢e rezultirati vecom
prepoznatljivosc¢u, a time i rastom broja posjetitelja

o Sluzbena web stranica Hrvatske turisticke zajednice — Turisticka zajednica Opcine Vojni¢
koristiti ¢ée ovaj kanal komunikacije kao sporedni s obzirom na trenutni poloZaj i
prepoznatljivost HTZ-a kod posjetitelja na drzavnoj razini

Sredstva za provedbu komunikacijskih aktivnosti osigurat ¢e se u proracunu Turisticke zajednice
Opcine Vojni¢, dok ¢e se indikativni iznos potrebnih sredstava utvrditi na godisnjoj razini.



5. Klju¢ne poruke koje se planiraju prenijeti lokalnom stanovnistvu te potencijalnim
posjetiteljima

U svrhu ostvarenja postavljenih ciljeva Komunikacijske Strategije Turisticke zajednice Opcine Vojni¢,
potrebno je odrediti klju¢ne poruke koje se Zele prenijeti ciljanim skupinama kako bi ih razumjeli i
na temelju njih djelovali. Klju¢ne poruke planiraju se prenijeti kroz provedbu digitalne marketinske
kampanje.

Kljuéne poruke definirane Komunikacijskom Strategijom Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ su:

e Planom upravljanja turistickom destinacijom ocuvati ¢e se kulturno naslijede

e Kroz Plan upravljanja turistickom destinacijom potaknuti ¢e se odrZivi razvoj

e Uspostava kvalitetnije komunikacije povezuje Turisticku zajednicu Opcine Vojni¢ sa
globalnim trzistem

e Ulaganjem i razvitkom turizma prilika je za jacanje zajednic¢kog identiteta



6. Ocekivani rezultati

Kako bi se evaluirala realizacija postavljenih komunikacijskih ciljeva, Turisticka zajednica ce pratiti i

ocijeniti provedbu Komunikacijskog plana Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ u skladu s postavljenim

indikatorima uspjesnosti provedbe koji su izraZzeni brojem ili postotkom.

Indikatori uspjeSnosti provedbe Komunikacijskog plana su sljedeci:

Tablica 1. Indikatori uspjeSnosti provedbe Komunikacijskog plana Turisti¢cke zajednice Opcéine Vojnic

Komunikacijski alat

Vizualni identitet Plana upravljanja
turistickom destinacijom

Sluzbena web stranica Turisticke
Zajednice Opdine Vojnic

SluZbena adresa elektronicke poste
Turisticke zajednice Op¢ine Vojnic

Drustvene mreze

Sluzbena web stranica Croatia.hr

Indikator

Izraden koncept vizualnog identiteta
Plana upravljanja turistickom
destinacijom

Broj objava godisnje
Broj posjeta godisnje
Broj primljenih upita
Broj odgovorenih upita
Broj objava na drustvenim mreZzama

Broj objava o dogadanjima na podrucju
Opcine Vojnic godisnje

Rezultat

18

1000

15

15

18

10



6.1. SWOT analiza

Izrada SWOT analize omogucuje da Komunikacijska Strategija bude realna, s ciljem i odrziva,
usmjerena na iskoristavanje potencija podrucja obuhvaéeno Turistickom Zajednicom Opcine Vojnic
i poboljsanje konkurentnosti na turistickom trzistu. Ovim kvalitativnim analitickim alatom definiraju
se klju¢ni faktori koji utje¢u na razvoj, a dijele se na snage, slabosti, prilike i prijetnje. Na temelju
ove analize definiraju se strateske konkurentske prednosti na osnovu koje TZ Opcine Vojni¢ moze
ojacati svoju poziciju na turistickom trzistu te umanjiti utjecaj strateskih nedostataka proizaslih iz
ove analize. Prilikom provedbe SWOT analize sagledana je turisticka ponuda i znacajke

konkurentskog okruZenja te je analizirano vise podrucja utjecaja.

Tablica 2. SWOT analiza destinacije Op¢ine Vojnic.

SNAGE

SLABOSTI

Povoljan geografski polozaj (tranzitni,
pogranicni)

Bogata kulturna i memorijalna bastina- Petrova
gora kao prepoznatljivo podrucje sa brojnim
prirodnim i kulturnim atrakcijama (Lovacki
dom Muljava, Spomenik ustanku naroda Banije
i Korduna, Centralna partizanska bolnica,
Kraljev grob, Pavlinski samostan, ornitoloski
rezervat Petrovac)

Zasticena prirodna bastina (znacajni krajobraz
Petrova Gora i Biljeg)

Krajobrazna raznolikost

Bogatstvo Suma

Zasti¢ena kulturna bastina upisana u Registar
kulturnih dobara

Dobra suradnja iznajmljivaca i TZ-a

Postojanje temeljne turisticke infrastrukture
Poucne i biciklisticke staze

Tradicija lovstva

Postojanje inicijalne turisticke ponude za razvoj
selektivnih oblika turizma (kulturni, lovni,
tranzitni, sportsko-rekreacijski, cikloturizam)
Spremnost TZ na povecanje kvalitete
upravljanja destinacijom

Institucionalna podrska turizma

Ljubaznost i gostoljubivost lokalnog
stanovnistva

Neravnomjerna digitalna povezanost
Ogranicena dostupnost javne Internet mreze
Nedovoljna edukacija i digitalne vjestine
Nedostatak integriranih digitalnih sustava
Nepovoljni demografski trendovi

Kratka prosje¢na duljina boravka turista
Nedostatak radne snage u turizmu
Nedovoljno izgradena turisticka infrastruktura
Nedostatak smjestajnih kapaciteta najvise
kategorije

Nedostatak brojnosti smjestajnih kapaciteta
Nedostatak dodatnih sadrzaja na OPG-ima
Nedostatak turistickog informativnog centra
(TIC)

Nedovoljna uredenost nerazvrstanih cesta
Mali broj turistickih vodica

Nepostojanje turisticke agencije

Nedovoljna pristupacnost turistickih atrakcija
za osobe s invaliditetom

Nedostatak turisticke ponude za ciljane
skupine turista

Financijske i upravljacke ogranicene
mogucnosti TZ-a

Slaba povezanost aktera u turizmu i ostalih
gospodarskih djelatnosti




PRILIKE

PRIJETNJE

Mogucnost digitalne povezanosti

Mogucnost za razvoj dostupnosti javne
Internet mreze

Postojanje edukacija potrebnih za razvoj
digitalnih vjestina

Potencijal fondova Europske Unije

Rast potraznje za selektivnim oblicima turizma
Pracenje potreba turista i izrada specificnih
turistickih proizvoda za ciljne skupine (studenti,
istrazivaci, lovci, planinari, povjesnicari i dr.)
Blizina jakih emitivnih trzista

IskoriStavanje tranzitnog poloZaja izmedu
Kontinentalne i Primorske Hrvatske

Iniciranje javno-privatnih partnerstava u
realizaciji turistickih projekata i razvoja
proizvoda

Razvoj inovativnih digitalnih tehnologija u
upravljanju i promidzbi destinacijom
Sudjelovanje na medunarodnim sajmovima i
konferencijama u svrhu promocije destinacije i
stvaranja partnerstava

Nepovoljna gospodarska i drustvena kretanja
na nacionalnoj i globalnoj razini
Nemogucnost financiranja pojedinih razvojnih
projekata

Krizne situacije (pandemije, ratovi, terorizam,
klimatske promjene, ekonomska kriza i dr.)
Sve veca globalna konkurencija

Pad lojalnosti gostiju

Brze promjene trendova na globalnom
turistickom trzistu

Pojava klimatskih nepogoda uslijed klimatskih
promjena




6.2. Ocjenjivanje

Ocjenjivanjem, odnosno evaluacijom komunikacijske strategije prati se uspjeSnost ostvarenja
njezinih ciljeva. U skladu s dobivenim rezultatima vrednovanja Turisticka Zajednica Opcine Vojnic ¢e

revidirati komunikacijski pristup i korigirati Komunikacijski akcijski plan za narednu godinu.

Turisti¢ka Zajednica Opcine Vojnic je odgovorna za pracenje i vrednovanje provedbe Komunikacijske
strategije na godisnjoj razini u skladu s identificiranim indikatorima uspjeSnosti prema sljedecoj

tablici:

Tablica 2. Indikatori uspjesnosti provedbe Komunikacijske strategije Turisticke Zajednice Opcine Vojni¢

Komunikacijska aktivnost
Informiranje putem sluzbene web stranice TZ Opcine Vojni¢
Informiranje putem sluzbene adrese elektronicke poste TZ-a
Opcine Vojni¢
Informiranje putem drustvenih mreza
Javno savjetovanje sa zainteresiranom javnoscu
Odrzavanje sastanaka, radionica i prezentacija

Informiranje putem sluzebene web stranice Croatia.hr

Indikator
Broj objava na web stranici
Broj primljenih upita
Broj odgovorenih upita
Broj objava na drustvenim mreZama
Broj odrzanih javnih savjetovanja
Broj odrzavanih sastanaka, radionica i
prezentacija
Broj objava na web stranici



7. Komunikacijski akcijski plan

Komunikacijskim akcijskim planom se odreduju komunikacijski alati koji odgovaraju komunikacijskim ciljevima i ciljanoj publici, njihov
vremenski plan, uloge i odgovornosti tima koji predvodi provedbu Strategije te rezultate/pokazatelje provedenih radniji.

Tablica 3. Komunikacijski akcijski plan

Komunikacijski cilj Komunikacijski alati Ciljana publika Vremenski plan Resursi Odgovornost Rezultat/pokazatelj (godisnje)
- SluZbena web stranica - Broj posjeta web stranici
TZ Opcine Vojnié¢ (1000)
- Sluzbena adresa - Broj primljenih upita preko
Uspostava kontinuirane elektronicke poste TZ - . . elektronicke poste (15)
o . L - Sveciljane . Proracun TZ Opcine . L . . .
komunikacije i azurnog Opcine Vojnic i Kontinuirano L, TZ Opcine Vojnic - Broj odgovorenih upita
informiranja javnosti - Drustvene mrezZe skupine vojnic preko elektronicke poste
- Javno savjetovanje sa (15)
zainteresiranom - Broj objava na drustvenim

javnoscu mrezama (12)



Poticati svijest o
vaznosti strateskog
planiranjaiizrade Plana
upravljanja turistiCkom
destinacijom

Osmisljavanje i izrada
vizualnog identiteta
Plana upravljanja
turistickom
destinacijom

- SluZbena web stranica
Turisticke zajednice
Opcine Vojni¢
- SluZbena adresa
elektronicke poste TZ
Opdine Vojni¢
- Drustvene mreze

- SluZbena web stranica
TZ Opcine Vojni¢
- Vizualni identitet Plana
upravljanja turistickom
destinacijom

Sve ciljane
skupine

Sve ciljane
skupine

Kontinuirano

Prije usvajanja Plana
upravljanja turistickom
destinacijom

Proracun TZ Opcine
Vojnié

Proracun TZ Opcine
Vojnié

- Broj objava na web stranici
(2)
- Broj posjeta web stranici
(150)
- Broj primljenih upita preko
TZ Opcine Vojnic elektronitke poste (5)
- Broj odgovorenih upita
preko elektronicke poste
(5)
- Broj objava na drustvenim
mreZzama (2)

- Broj objava na web stranici

(2)
. L - lzraden koncept vizualnog
TZ Opcine Vojnic ) i o
identiteta Plana upravljanje
turistickom destinacijom

(1)



7.2. Planirane aktivhosti

Putem komunikacijskih alata navedenih u poglavlju Komunikacijski akcijski plan, planiraju se
promovirati sljedece aktivnosti :

1. OPCINA VOINIC — TURISTICKA DESTINACIJA
Tijekom cijele godine promovirat ¢e se opcina Vojni¢ kao turisticka destinacija s bogatim
prirodnim ljepotama, kulturno-povijesnim spomenicima i lokalitetima te ruralnim
turizmom koji ima bogatu ponudom domacih lokalnih proizvoda, odnosno to isticat ¢e se
tri pogodnosti navedene u Strateskom planu razvoja turizma na podrucju Opcine Vojnié za
razdoblje 2021. - 2025. Za promociju navedenog ce se tijekom cijele godine koristit objave
na:
o Sluzbenoj stranici Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o Sluzbenoj Facebook stranici Turisticke zajednice Opcine Vojni¢
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
Sluzbenoj stranici Hrvatske turisticke zajednice (www.croatia.hr)
Sluzbenoj stranici Opcine Vojnié
Banner Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju
Promotivni video spot Turisticke zajednice Opcine Vojnic
Promotivni materijali izradeni od strane Turisticke zajednice Opcine Vojnié
Objave na lokalnim portalima Karlovacke Zupanije

o O O O O O

2. DAN OPCINE VOJNIC
Dan opcine Vojni¢ ¢e se svecano obiljeziti u travnju. Za promociju navedenog dogadaja ¢e
se tijekom travnja objaviti sadrzaj na:
o Sluzbenoj stranici Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o SluZbenoj Facebook stranici Turisti¢ke zajednice Opcine Vojnic
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
o SluZbenoj stranici Opcine Vaojnic
o Promotivni video spot Turisticke zajednice Opcine Vojnié
o Objave na lokalnim portalima Karlovacke Zupanije

3. PROSLAVA BLAGDANA SV. ANTE PADOVANSKOG - DAN ZUPE OPCINE VOINIC
Proslava blagdana sv. Ante Padovanskog se sveCano odrzava svake godine. U samoj
proslavi sudjeluju razne udruge i organizacije s podrucja opcine Vojnic, ali biciklisti¢ki
klubovi te KUD-ovi. Promocija navedenog dogadaja ¢e zapoceti u svibnju i trajat ¢e
tijekom lipnja putem sljedeéih medija:

o Sluzbenoj stranici Turisticke zajednice Opcine Vojnic¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)

o Sluzbenoj Facebook stranici Turisticke zajednice Opcine Vojnic
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)




Sluzbenoj stranici Hrvatske turisticke zajednice (www.croatia.hr)

Sluzbenoj stranici Opcine Vojnié

Banner Turisti¢cke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju

Promotivni video spot Turisti¢ke zajednice Opcine Vojnic

Objave na lokalnim portalima Karlovacke Zupanije

Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

o O O O O O

4. ZAVICAINA VECER

5.

Organizira se tradicionalno svake godine u Opcini Vojni¢ te na istoj sudjeluju mnogobrojni
KUD-ovi. Promocija dogadaja ¢e biti tijekom srpnja, a za promociju ce se korist sljededi

o Sluzbenoj stranici Turisti¢ke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)

Sluzbenoj Facebook stranici Turisticke zajednice Opcine Vojnic
https://www.facebook.com/tz.vojnic/)

Sluzbenoj stranici Opcine Vojnié

Banner Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju

Promotivni video spot Turisticke zajednice Opcine Vojnic¢

Promotivni materijali izradeni od strane Turisticke zajednice Opcine Vojnié
Objave na lokalnim portalima Karlovacke Zupanije

Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

— O

o O O O O O

LZELENA NOC" SD "PETROVA GORA"

Dvodnevna medunarodna sportska manifestacija koju organizira Sportsko drustvo Petrova
gora. Na manifestaciji se promoviraju obicaji i tradicijska jela Korduna. Promocija
dogadaja ¢e biti tijekom lipnja i srpnja, a za promociju ¢e se korist sljede¢i mediji:

o Sluzbenu stranice Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)

o SluZbenu Facebook stranicu Turisti¢ke zajednice Opcine Vojnic
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)

o Sluzbenu stranicu Hrvatske turisticke zajednice (www.croatia.hr)

o SluZbenu stranicu Opcine Vojnic

o Banner Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju
O

O

Promotivni video spot Turisti¢ke zajednice Opcine Vojnic

Promotivne materijale izradene od strane Turisti¢ke zajednice Opcine
Vojnié
o Objave na lokalnim portalima Karlovacke Zupanije
o Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojnic



6. TRADICIONALNI GODISNJI PLANINARSKI POHOD
Odrzava se tradicionalno svake godine, a organizira je Planinarsko drustvo Petrovac 512 -
Vojni¢. Promocija dogadaja ¢e biti tijekom srpnja i kolovoza, a za promociju ¢e se korist
slijededi mediji:
o SluZbenu stranice Turisticke zajednice Opc¢ine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o SluZbenu Facebook stranicu Turisticke zajednice Opcine Vojnic¢
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
o Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

7. GLIVARSKI TJEDAN
Svake godine gljivari s podrucja Karlovca organiziraju Gljivarijadu na Muljavi. U sklopu
manifestacije organizira se izlozba jestivih i nejestivih gljiva, razmjenjuju se iskustva,
uspostavljaju kontakti, a sve zavrsava ugodnim druzenjem svih ljubitelja gljiva. Promocija
dogadaja ce biti tijekom kolovoza, rujna i listopada, a za promociju ¢e se korist sljedeci
mediji:

o Sluzbenu stranice Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)

o Sluzbenu Facebook stranicu Turisticke zajednice Opcine Vojnic
https://www.facebook.com/tz.vojnic/)

o Sluzbenu stranicu Hrvatske turisticke zajednice (www.croatia.hr)

o Sluzbenu stranicu Opcine Vojni¢

o Banner Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju
(@]

(@]

Promotivni video spot Turisti¢ke zajednice Opcine Vojnic

Promotivne materijale izradene od strane Turisticke zajednice Opcine
Vojnié
o Objave na lokalnim portalima Karlovacke Zupanije
o Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

8. GODISNJI KONCERT SKD PROSVIETA PODODBOR VOINIC
Koncert koji svake godine organizira SKD Prosvjeta Pododbor Vojni¢. Na koncertu
tradicionalno sudjeluju KUD-ovi iz drugih opc¢ina. Promocija dogadaja ¢e biti tijekom
studenoga i prosinca, a za promociju ¢e se korist sljedec¢i mediji:
o SluZbenu stranice Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o Sluzbenu Facebook stranicu Turisticke zajednice Opcine Vojni¢
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
o Sluzbenu stranicu Opcine Vojni¢
o Promotivni video spot Turisticke zajednice Opcine Vojnic




o Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

9. GODISNJI KONCERT ANSAMBLA NARODNIH IGARA | PJESAMA VOJNIC
Koncert koji svake godine organizira SKD Prosvjeta Pododbor Vojni¢. Na koncertu
tradicionalno sudjeljuju KUD-ovi iz drugih Op¢ina. Promocija dogadaja ce biti tijekom
studenoga i prosinca, a za promociju ¢e se korist sljedeci mediji:
o Sluzbenu stranice Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o Sluzbenu Facebook stranicu Turisticke zajednice Opcine Vojnic¢
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
o SluZzbenu stranicu Opcine Vojni¢
o Promotivni video spot Turisticke zajednice Opcine Vojnic¢
o Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

10. BOZICNA CAROLIA
Krajem prosinca velik broj lokalnog stanovnistva i udruga ukljucuje se u organizaciju i
provedbu BoZi¢ne Carolije koja na simboli¢an nacin povezuje sve stanovnike Opdéine. Za
promociju navedenog e se tijekom studenoga i prosinca koristit:
o Sluzbenu stranice Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o SluZbenu Facebook stranicu Turisticke zajednice Opcine Vojnic
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
SluZbenu stranicu Hrvatske turisticke zajednice (www.croatia.hr)
Sluzbenu stranicu Opcine Vojnic¢
Banner Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju
Promotivne materijale izradene od strane Turisticke zajednice Opcine
Vojni¢
o Objava na lokalnom portalu Karlovacke Zupanije
o Objave na sluzbenim Facebook stranicama udruga koje djeluju na podrucju
Opcine Vojni¢

@)
@)
@)
@)

11. DOCEK NOVE GODINE
Uspjesnu godinu proslavit ¢e se do¢ekom Nove godine u centru Vojni¢a. Za promociju
navedenoga tijekom prosinca se koristit sljedeéi mediji
o Sluzbenu stranice Turisticke zajednice Opcine Vojni¢ (https://www.tz-
vojnic.hr/)
o SluZbenu Facebook stranicu Turisticke zajednice Opcine Vojnic
(https://www.facebook.com/tz.vojnic/)
Sluzbenu stranicu Hrvatske turisticke zajednice (www.croatia.hr)
Sluzbenu stranicu Opcine Vojnic¢
Banner Turisti¢ke zajednice Opcine Vojni¢ na dogadanju
Objava na lokalnom portalu Karlovacke Zupanije

O O O O



12. OSTALE AKTIVNOSTI
Ukoliko se na podrucju Opéine Vojni¢e u meduvremenu isplanira nova manifestacija ili
dogadaj isto ¢e se uvrstiti u ovaj Media plan, a kako bi se moglo adekvatno planirati
daljnje aktivnosti vidljivosti dogadaja, a time i destinacije Vojnic.



